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Die Wirtschaft und ihre Unternehmen pragen moderne Gesellschaften. Die aktuelle
Finanz- und Wirtschaftskrise hat diese Entwicklung nochmals verstarkt. Damit riickt die
grundlegende Frage in den Mittelpunkt des offentlichen Interesses, welche
gesellschaftliche Rolle Unternehmen als Corporate Citizen zukiinftig Gibernehmen kdnnen,
wollen und sollen. Was zeichnet das gesellschaftliche Engagement von Unternehmen als
Corporate Citizen aus? Wohin kann diese Entwicklung fiihren? Mit diesen Fragen
erschlieBt der Band innovative Sichtweisen und zeigt viel versprechende Perspektiven

fur die in Deutschland lebhaft gefiihrte - und zugleich auch globale - Debatte Uber die
neue gesellschaftliche Rolle von Unternehmen auf. Uber 50 Autorinnen und Autoren aus
Wissenschaft, Wirtschaft, Medien und Gesellschaftspolitik leisten in der aktualisierten und
erweiterten zweiten Auflage eine umfassende Bilanz. Erstmals werden sozial- und
wirtschaftswissenschaftliche Debatten, fachliche Expertisen, unternehmerische
Uberlegungen sowie gesellschaftspolitische Analysen zusammengefiihrt. Der Band ladt
so zu einer differenzierten Auseinandersetzung mit dem zukunftstrachtigen Thema
Corporate Citizenship ein.

Inhalt

Corporate Citizenship in Deutschland. Die tberraschende Konjunktur einer verspateten
Debatte - Sozial- und wirtschaftswissenschaftliche Debattenstrénge - Empirische
Forschungsarbeiten - Strategien und Instrumente - Engagierte Unternehmen und ihre
medialen Beobachter/innen - Gesellschaftspolitische Analysen und Perspektiven
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